COMUNIDAD VALENCIANA
NUMERD 142 / LUNES 25 DE JUNIO DE 2012
innovadores@elmundo.es

4 INMOVADORES

N\ (

>DESDE EL EXTERIOR

Chicago (EEUV)

Granjas en altura
para cultivar en
pleno pulmon de
la metropolis rsc.c

Al

>PERSONAJES UNICOS
LUIS VON AHN

«Con internet ya

a 100 millones de
personas»

podemos coordinar

PAGINA B

O
L\ _
DE EL MUNDO

>Javier Lopez Tazbn

Se van y no quieren
volver PAGINA B

>Adolfo Plasencia
Microempresas

PAGINA 4

EL MUNDO / AND XXIV / LUNES 25 DE JUNIO DE 2012

BIODIVERSIDAD

DIGITAL

Microempresas

ADOLFO PLASENCIA

ay algoritmos o ecuaciones gue en el
mundo empresarial se dan demasiadas
veces por imposibles. Algunas de ellas
las que relacionan, por jemplo, mi-
croempresas, alta tecnologia v artesania con inno-
vacitn disruptiva. Sin embargo existen y tienen so-
lucidn real. En la innovacidn disruptiva lo impor-
tante no es el qué, sino el como. En el caso que voy
a describir, el como conjugar en una ecuacion que
permita 4 una microempresa, con seis empleados,
realizar innovaciones radicales y competir con ven-
taja rompiendo esa ‘hiperlocalidad”. Y ademsds, fun-
cionar muy bien durante una debacle econdmica.
El secreto ha sido apostar radicalmente por la cali-
dad, eso es un lugar comin, y ademas, esto ya no
&5 tan comun, el combinar con éxito artesania, al-
ta tecnologia v las téenicas de la nueva cocina mo-
lecular que para la opinion pablica han hecho co-
nocida genios como Ferran Adria,

La easualidad espacial hizo que conoclera al em-
prendedor que ha sido capaz de resolver la ecua-
cidn. Se llama Salvador Pla v su negocio Monpla.
Y vamos al coma. Salvador heredd el negocio fami-
hiar y pronto comenzd una andadura con la que re-
inventar una microempresa basada en la tradicidon
artesana. Viajo para aprender v se inseribid en mul-
tiples procesos de formacidn de vanguardia. Una
vez adquirido el conocimiento, vencidas las diferen-
cias ‘doctrinales’ con la vision tradicional v decidi-

El secreto de Salvador Pla ha sido
apostar por la calidad y combinar
artesania con alta tecnologia

da la estrategia, Salvador comenzd aplicar el cono-
cimiento de vanguardia recolectado, De vuelta, en
un espacio de poco mas de 100 metros cuadrados,
mnvirtid en maquinaria de ‘alta tecnologia’ alimen-
taria. «La alta gastronomia moderna consiste en
ejecutar el conocimiento innovador adquiride,
aprovechando de forma radical la precision dela
tecnologia, abriendo al miximo el espiritu creati-
v, Su antiguo obrador comenzd a erear produe-
tos con téenicas propias de la “cocina molecular™:
esferificacion, dsmosis, shock térmico, uso de at-
mibsfera modificada para conseguir temperatura
distribuida homogénea, “frio negativo’, ebullicion
por alta presidn o temperaturas con control de pre-
cision hasta 300°C. Todo esto usando sabiamente
la creatividad y el sentido del limite que permite
controlar los parametros fisicos v los empresaria-
les: la mayor diversidad posible de producto con el
mas alto nivel de calidad. La artesania transustan-
ciada en pura innovacidn. Un algoritmo que mu-
chos afin dicen gue es imposible. Una vision ejem-
plar para nuestras numerosas microempresas, Que
cunda el ejemplo,
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Keyton idea la butaca autonoma
que conecta el cine con casa

La compafiia alicantina lanza un sillén ‘inteligente’ que sabe todo sobre el espectador,
incluso le puede dar masajes, para salvar al sector de la caida de las taquillas
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Keyton va suma 33 registros en la Oficina
Europea de Patentes (OEP). No es una em-
presa del mueble al uso, de hecho se auto-
definen como una compania «de nicleo
tecnoldgicos. Colaboran con el instituto
tecnolégico del mueble, Aidima, en sus
proyectos de domotica. «Vamos unos 20
anos por delante de la téenicas, asegura su
presidente, Enrique Cantd (padre). Ya lo
demaostraron con SensorScan, el primer si-
llén de masajes que, a través de una serie
de sensores de presion, re-
conoce los puntos de la es-
palda vy actia en el lugar
exacto de las contracturas.
«I'rabaja como si fuese un
masajistar. Keyton vuelve
ahora a adelantarse al mer-
cado con la primera butaca
de cine inteligente.

El novedoso producto na-
ce como resultado de la evo-
lucidn de las salas de cine en
los dltimos anos. Desde
1997, principalmente en Es-
tados Unidos, comenzaron a
surgir las llamadas salas VIP
de cine, «La pelicula va no
vendia por si sola v los esta-
blecimientos empezaban a
perder las colas de taquilla
de otras épocase, comenta Cantd. Una dé-
cada después, la salvacion del sector pare-
cia que iba a venir de la mano del 3D, Mu-
chas salas invirtieron una fortuna en adap-
tarse a este sistema de inmersion. Pero las
cifras no mejoraron. Ahora, la tendencia

El sillén se conecta por TCP/IP
con una tecnologia abierta para
que las salas introduzcan las
aplicaciones que deseen

(marcada de nuevo por los estadouniden-
ses) se enfoca hacia la exclusividad a tra-
vés de la filosofia VIP «Sabemos que el pi-
blico busca una experiencia emocial mas
que ver una peliculas, explica el presiden-
te de Keyton. «Las salas VIP son un merca-
do creciente en Estados Unidos que inten-
ta atraer al usuario, retenerlo y fidelizarlos,
cComo? Uniendo el concepto de salir a ce-
nar e ir al cine en uno solo. Y es que en es-
tos locales, los espectadores pueden dis-

frutan de una botella de champdn y degus-
tar algo de caviar o sushi, mientras ven el
Gltimo estreno en cartelera.

Keyton ha basado su dltimo desarrollo
en este nuevo concepto de sala VIP de ci-
ne. El resultado es la primer butaca inteli-
gente para este mercado emergente. El si-
llon se basa en dos pilares: la comodidad y
la conectividad. Por un lado, la empresa
alicantina mantiene su linea de confort con
la butaca «mdas cdmoda que cualquiera a
nivel mundiale. Asi, los espectadores po-

El nuevo modelo de butacas de Keyton, en una recreacion.

EE MASAJES

Uno de los sistemas de mayor éxito de
Heyton es su SensorScan, el «primers
sillon de masaje gue reconoce v se
adapta a la espalda en cada momento.
El asiento es capaz de almacenar
informacion de 62 puntos distintos de la
espalda y proporcionar hasta cuatro
niveles distintos de masaje dependiendo
de las necesidades personales. «En solo
40 segundos almacena toda la
informacion para personalizar el
masajer, apuntan desde la empresa. Los
cabezales estin construidos en acero al
carbono con memoria, que les
proporciona la «sadaptacion total a la
carga de estrés musculars. Ademas,
aumenta el recormido del sistema en el
drea lumbar para mejorar la relajacién
de los muisculos. En el reposapiés, el
Sensor Sacan incluve el Block Sensor,
un avanzado sistema de seguridad para
que el usuario se sienta stranguilos. El
sillén incorpora el Long Life System,
una unidad de automantenimiento gque
lubrica v cuida el sistema de masaje
cada vez que es utilizado.

dran relajarse con la tecnologia para ma-
sajes de los asientos de Keyton,

Pero lo que produce la diferencia entre
su asiento y el resto es su 'inteligencia’.
«Hasta ahora todas las butacas de cine
eran pasivass, afirma el director general de
Keyton, Enrique Cantd (hijo). La compania
ha desarrollado un procesador que se in-
corpora a cada sillén y permite conectarlo
por protocolo TCP/IP con un servidor den-
tro de la sala que, a su vez, se conecta con
el exterior. Es una herramienta abierta que
ayuda a la sala a «ampliar
sus aplicaciones para fideli-
zar y aumentar el nimero de
usuarioss,

Al estar conectado por
TCP/E el espectador tiene la
opcidn de conectarse a su
butaca desde casa. En su or-
denador, teléfono mawvil o ta-
bleta, puede comprar la en-
trada de cine y todos los ex-
tras como comida, bebida o
masajes. «Tiene que regis-
trarse en la web para que le
llegue su tarjeta personaliza-
dar, explica el responsable
de [+D, Javier Alemany. Con
esa etiqueta, la sala de cine
puede controlar al usuario
desde que pasa directamen-
te por los tornos. «5i ha escogido la cena
desde su casa, en cuanto entra en el cine el
cocinero ya puede empezar a prepararla
sin que tenga que pedirla de nuevos, co-
menta Alemany. Cada butaca lleva incor-
porado un sensor de presencia, de forma
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Con unatarjeta, el cine detecta
cuando entra el usuario a la sala
y cuando se sienta, la butaca
‘avisa’ para servirle la comida

gue cuando el cliente se sienta en su sitio,
el sistema avisa a la sala de que ya puede
servirle el pedido. El sillén también inclu-
ve un boton de llamada por si el especta-
dor necesita algo mas. Se trata de una tec-
nologia abierta, de forma que cada sala
puede introducir nuevas aplicaciones en
funcidn de la demanda del usuario.

La filosofia de la butaca de Keyton se
asienta, por tanto, en «establecer un vincu-
lo VVIP [‘very VIP' 0 "'muy VIP'] con el



